Marketing

programmatique:
L'AVENIR DE LA PUBLICITE DIGITALE

Vous voulez atteindre vos clients au bon endroit et au
bon moment, avec le bon message, et obtenir des
resultats mesurables? Le marketing programmatique
vous permet de le faire de facon rentable et efficace.
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QU’EST-CE QUE LE MARKETING
PROGRAMMATIQUE ET
QU’APPORTE-T-IL?
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Le marketing programmatique est fait pour durer:
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AUX ETATS UNIS
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AU ROYAUME UNI AN
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EN ALLEMAGNE

DEPENSES ALLOUEES AU MARKETING PROGRAMMATIQUE (en millions) € 400 Mio
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EN SUISSE '

Selon IAB Switzerland, le
marketing programmatique
constituait entre 5 et 10%

de la publicité digitale en 2015.



LE MARKETING
PROGRAMMATIQUE:
COTE UTILISATEUR

Susie veut acheter une chaise de
designer. Elle a donc fait quelques
recherches sur Internet.

En consultant les nouvelles sur son site
\Web favori, elle voit une publicité pour une
chaise de designer qu'elle n‘avait encore
Jjamais vue. C'est le coup de coeur.




Comment ca march

Quand Susie consulte

e?

myfavoritetech.news,
son navigateur
commence a charger é
la page.
L'editeur demande a son
serveur publicitaire si une
annonce est disponible. Si non,
le serveur transmet la demande
a un ad exchange.
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L'ad exchange selectionne l'enchére
gagnante sur les DSP et envoie le prix
et lannonce de l'enchére gagnante au
serveur publicitaire de 'éditeur.

Le serveur
publicitaire de
l'éditeur envoie
l'annonce gagnante
au navigateur.
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qui propose laffichage
publicitaire de Susie aux
encheres en temps réel a
plusieurs plates-formes
d'optimisation publicitaire (DSP).
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Le navigateur de Susie
affiche la publicité et
confirme a la DSP gagnante
que l'annonce a été vue.



CHECK-LIST:

LES 8 ETAPES
POUR UN MARKETING
PROGRAMMATIQUE REUSSI

Déterminez les objectifs de votre campagne v
- axez toujours votre campagne sur vos objectifs commerciaux

Identifiez les bons canaux v
- les canaux et plates-formes qui interessent votre clientele cible

Installez un bon outilde suivi ¥/
- cela vous permettra de connaitre le comportement digital des visiteurs

Préparez des contenus digitaux adaptés aux plates-formes v
- le marketing digital doit étre parfait & chaque point de contact

Exploitez les données pour cibler votre public v
- les donnees de tiers vous permettent de proceder a un ciblage efficace

Créez votre campagne v
- assurez-vous de pouvoir optimiser en permanence votre message, le ciblage et votre enchere

Faites le point sur votre campagne v
- identifiez toujours les mesures qui fonctionnent et les raisons de leur reussite

Exploitez les données pour vos futures campagnes v
- utilisez les donnees de votre campagne afin de mieux atteindre votre public a l'avenir



Grace a sa rentabilité et a son efficacite,

le marketing programmatique est lavenir

du marketing digital. Alors, prét a essayer?
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