REISE INS ZENTRUM DES

Content Marketings

Sie stehen vor einer Reise ins Zentrum des Content Marketings.
Mit der richtigen Ausrustung, starker Kundenorientierung

und guter Planung erleben Sie eine spannende Reise voller
Content-Marketing-Erfolge.



 IHR REISEGEPACK

Fur die Reise bendtigen Sie Daten,
ldeen und Geschichten, die genau
Ihrer Content-Marketing-Strategie
und Ihrem Budget entsprechen.

CONTENT-MARKETING-BUDGETS STEIGEN.

2016 macht Content Marketing
32 % aller Marketing-Budgets **
aus. 2015 waren es noch 25 %.

2015 2016

32 % aller Unternehmen haben eine fest- Nur 37 % aller Unternehmen gehen auf die
geschriebene Content-Marketing-Strategie, jeweiligen Interessen ihrer Zielgruppe ein,

Fur einen Uberzeugenden Content-Marketing-Plan und das entsprechende Budget
brauchen Sie eine dokumentierte Strategie mit klaren Zielen.




% IHRE REISEROUTE

Sie wissen, wohin Sie wollen.,
Aber wie kommen Sie dorthin?
Ihre Reiseroute muss verschiedene '
Content-Formate und Taktiken , A
beinhalten, die Sie ans Ziel fuhren.

UNTERNEHMEN NUTZEN 13 VERSCHIEDENE CONTENT-MARKETING-STRATEGIEN.

Im Bereich B2B setzen Marketer Im Bereich B2C
w auf Social-Media-Content m sind Newsletter am
. (v. a. Linkedin), Fallstudien, ’ effektivsten. 67 % der
Blogs, Newsletter, Events, - Marketer halten diese
w Webseitenartikel, Videos fiir wirkungsvoll.
und Grafiken/Fotos. b



« \Verbreiten Sie Ihre Botschaft uber verschiedene Plattformen
und konzentrieren Sie sich auf Mobile-Content.

Fast alle Arten von Inhalten werden
haufiger mobil als auf dem Desktop
gelesen - und der Anteil mobiler
Nutzung steigt weiterhin an.

GESCHAFT
UNTERHALTUNG
GESUNDHEIT
NACHRICHTEN
SPORT
DETAILHANDEL
LIFESTYLE
DATING

SOZIALE MEDIEN
GAMEN

TRAFFIC VIA UNTERSUCHTE MOBILE SHARE-BUTTONS:

WhatsApp: 69 % IIIINININININN
Twitter:26 % NG
Facebook: 15 % IHIIIIIEIEIEIEGEGEE
Google*: 0 % ]

Es gibt keine Patentlésung fur das Seeding. Testen Sie verschiedene Content-
Marketing-Strategien, um festzustellen, was fUr Ihre Marke und Zielgruppe am
besten funktioniert. Prasentieren Sie Ihre Inhalte im responsiven Design und
integrieren Sie Share-Buttons fur WhatsApp usw.
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% IHRE TRAUMREISE ", =
Achten Sie fur einen reibungs- . -

losen Ablauf auf Benutzer- - —
freundlichkeit und gutes Design %

Bunte Grafiken steigern
PN : )

die Leselust von
Internetbenutzern um

o Content mit 6 1 o/
o o passenden Bildern wird o
der Kunden kaufen

94 /o eher bei Unternehmen,

die individuellen Content

4+

haufiger betrachtet. bereitstellen.

Nicht jeder kann schicke Grafiken und tolle Videos erstellen. Trotzdem mussen Sie
nicht darauf verzichten. Holen Sie fur Ihr Projekt Freiberufler ins Boot, wenn lhnen
im Team die richtigen Leute fehlen.




% IHR REISETAGEBUCH

Eine gute Nachbereitung macht die
nachste Reise noch besser. Erstellen
Sie ein Reisetagebuch, um die Wirkung
Ihrer Content-Marketing-Kampagne
nachzuverfolgen.

I
Al 21 %

ALLER MARKETER SAGEN, SIE

o >
UBERWACHEN IHREN ROl ERFOLGREICH;

77 % L. 17 %

aller Marketer T aller Unternehmen messen
vertrauen in ihren SAGEN, SIE SEIEN ERFOLGREICH. detailliert den Erfolg ihres
datenbasierten Ansatz. ] Content-Marketings.

Vergleichen Sie Ihre tatsachliche Leistungen mit den strategischen Zielen.
Wo waren Sie erfolgreich? Wo nicht und warum?




% IHRE CONTENT MARKETING

-

i

REISE-CHECKLISTE

Mit diesen praktischen Tipps dringen Sie
ins Zentrum des Content Marketings vor.

AUSRUSTEN:

v Untersuchen Sie das Potenzial Ihrer Content-ldee (z. B. mit Google Keyword Planner)
\/ Finden Sie heraus, welche Inhalte fur Ihre Zielgruppe relevant sind (z. B. mit BuzzSumo)
PLANEN:

v Zu einem Thema lassen sich verschiedene Inhalte erstellen; nutzen Sie dies

J Probieren und vergleichen Sie verschiedene Content-Marketing-Strategien und -Formate
UBERZEUGEN:

v Prasentieren Sie lhre Inhalte und Design-ldeen einem Kollegen

J Nutzen Sie keine traditionellen Stockfotos (Gratis-Alternativen z. B. Pixabay)

MESSEN:

J Erstellen Sie trackbare Links (z. B. mit dem URL-Tool von Google)

J Messen Sie die kurz- und langfristige Wirkung Ihrer Kampagnen laufend



<7 Wohin geht Ihre nachste Reise?
Lassen Sie uns uber lhre Ziele
und Plane sprechen. T

- *41 44 542 90 60
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@webrepublic

DIGITAL MARKETING WEBREPUBLIC.COM

QUELLEN @ @@@
BY NC ND

Die Statistiken beziehen sich grosstenteils auf den US-Markt, die Entwicklung im CH-Markt ist aber ahnlich.
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