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METHODOLOGIE

Nous surveillons Llutilisation de la banniere
Masthead sur youtube.ch depuis le 3° trimestre
2014. Grace a un script automatique, nous collec-
tons des donnees sur toutes les Mastheads de
youtube.ch. Nous évaluons systématiquement
les données collectees et analysons leur perfor-
mance saisonniére, par jour de la semaine ainsi
que leur segmentation par branche. Ce rapport
se concentre sur l'évolution de la Masthead au
cours des 4 derniers trimestres et compare cette
évolution avec les trimestres précedents.

YOUTUBE

En Suisse, YouTube est la plate-forme leader
des vidéos en ligne. Chaque mois, 2,6 millions
d'utilisateurs uniques consultent la plate-forme
via leur ordinateur, soit 46,6% de la population
connectée en Suisse. Pourtant, ces chiffres ne
représentent qu'une fraction du nombre to-
tal d'utilisateurs uniques. Nous supposons que
50 a 70% de lutilisation YouTube passe par les
appareils mobiles.

PUBLICITE

Pour les publicitaires, la plate-forme tres prisee
qu'est YouTube est devenue un canal publici-
taire extrémement lucratif. Sur YouTube, les uti-
lisateurs accedent a des supports publicitaires
beneficiant d'un haut degre dacceptation. En
associant attraction et efficacité, la Masthead
s'est erigée en instrument de branding pouvant
atteindre une large audience.. Le principal vec-
teur d'impulsion du trafic Masthead est le mobile.
Environ 75% de toutes les impressions Masthead
sont genéerees via la vidéo sponsorisee sur appa-
reils mobiles.
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PERFORMANCE PAR TRIMESTRE
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COMPARAISON SAISONNIERE

L'etude de la performance saisonniere de la
Masthead montre que la pression publicitaire sur
YouTube est en constante evolution. Sur la page
d'accueil de youtube.ch, ainsi que sur les pages
mobiles et les applications, les annonces publi-
Citaires atteignent entre 4,3 a 5,5 milions d'im-
pressions/jour. Depuis debut 2016, des valeurs
record allant jusqu'a 6,4 millions dimpressions
ont ete atteintes, dépassant de 31% les meil-
leures valeurs de l'année 2015,

En comparaison avec l'an dernier, la pres-
sion publicitaire a beaucoup augmenté.
Réserver vos Mastheads a l'avance est
capital pour votre réussite. Avoir de
l'avance sur la concurrence ne passe
plus par l'action anticipée, mais par la ré-

servation anticipée.

RESERVATION ANTICIPEE

Par rapport a la méme période l'année derniere,
les variations saisonnieres de la performance
Masthead ont considérablement baissé. Au 3¢
trimestre 2015, cette derniere s'élevait a 61%,
soit une hausse de 5,7% par rapport a lannee
précédente. Le 4° semestre 2015, dont la per-
formance a atteint 87%, a connu une hausse
similaire (6,7%). Au 1° trimestre 2016, la perfor-
mance Masthead s'est stabilisee a 69%, soit une
hausse considérable (de 95%) par rapport a l'an-
nee precedente. Des taux de croissance eleves
par rapport a lannée précedente (45,61%) ont
egalement eté constatés au 2° trimestre 2016.
Cette croissance a entraine la stabilisation de la
performance Masthead a 91% sur tout le 2¢ tri-
mestre. Pour les annonceurs, il est judicieux de
planifier et réserver les Mastheads a lavance et
de les répartir stratégiquement sur tous les tri-

mestres.
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MOBILE VS ORDINATEUR
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DOMINATION DU MOBILE

Les Mastheads continuent de generer plus d'im-
pressions sur mobiles. La part du mobile éetait
encore de % fin 2014 et n'a cesse daugmen-
ter en 2015. Au 2e trimestre 2016, plus de % de
toutes les impressions Masthead etaient gene-
rées sur les mobiles. Cette tendance va toutefois
satténuer.

Vous voulez accroitre durablement la
notoriété de votre marque aupres des
utilisateurs mobiles? Investissez dans la
création et la production de vidéos de

haute qualité !

Q2 2016

Q12016

Q4 2015

LA VIDEO, FACTEUR DE SUCCES

Quand lutilisateur consulte la page d'accueil de
youtube.ch sur un appareil mobile, la video de
campagne saffiche a la place de la Masthead.
L'expérience a montré que des vidéos de tres
haute qualite atteignent des taux de vues allant
jusqu'a 40% - le succes de la campagne mobile
est donc directement correle avec la qualite de
la vidéo.
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BRANCHES ETABLIES

Lanalyse des branches entre le 3e trimestre
2015 et le 2e trimestre 2016 permet de dresser
un bilan tres clair: si les biens de consommation
exercaient la plus grande pression publicitaire
lan dernier, c'est désormais au tour du com-
merce de détail et de l'e-commerce. Environ
25% de toutes les Mastheads proviennent de ce
secteur, contre 19,5% lan dernier. La pression
publicitaire, bien supérieure a la moyenne, est
principalement due a l'entrée sur le marche de
la plate-forme de e-commerce Siroop au 2e tri-
mestre 2016. Rien qu'en mai 2016, Siroop a re-

serve 11 Mastheads.
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En 2e position: les biens de consommation avec
21% des Mastheads reservees, soit 5 points de
pourcentage de moins que lanneée precedente.
Ex.: Nespresso a reserve 5 Mastheads depuis
janvier 2016 et compte ainsi parmi les marques
aux budgets publicitaires les plus eleves sur
YouTube. Moins surprenant: les acteurs de ce
domaine etant nombreux a avoir des boutiques
en ligne et a générer des ventes en ligne, la pu-
blicite digitale joue dans ces deux branches un

role capital.
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NOUVEAUX ALLIES

La branche Médias & divertissement connait
une progression par rapport a l'an dernier et re-
serve environ 12% du total des Mastheads. A elle
seule, l'entreprise Netflix a réserveé 16 Mastheads
sur la période etudiee. L'an dernier, ce secteur
n'était responsable que dune part extréme-
ment faible de la pression publicitaire (1,9%). En
2016, les marques classiques sont toujours plus
nombreuses a decouvrir le marketing digital et a
investir dans des formats publicitaires You-
Tube. Nous avons ainsi remarque qu'outre les
Mastheads de branding connues, des Mastheads
specifiques a un produit font leur apparition.
La progression des réservations de Mastheads
s'applique aussi au secteur financier (+3,5 points
de pourcentage) et au secteur des assurances
(+1,5 point de pourcentage).
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Les secteurs automobile (7,5%) et technologique
(5%) restent quant a eux au méme niveau que l'an
dernier. Le secteur de la restauration connait une
legere baisse et réserve 3 points de pourcen-
tage de Mastheads de moins que l'an dernier. En
dessous de la moyenne: les banques, le secteur
des telecommunications, limmobilier, lindustrie,
la santé, lénergie, le secteur pharmaceutique
ainsi que celui de la recherche, qui n'ont réeserve

aucune Masthead.

Les Mastheads YouTube preésentent ega-
lement des avantages pour les marques
classiques. Faites la promotion de vos
produits phares sur le marche a laide de
Mastheads efficaces et prenez une lon-

gueur digitale d'avance.
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AUDIENCE PAR JOUR DE LA SEMAINE
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DIMANCHE FORT

Cest le dimanche que la Masthead YouTube
atteint son audience la plus eélevee: environ 4.4
millions dimpressions generées, soit 20% de
plus que la moyenne hebdomadaire. Le samedi,
laudience connait une legere baisse par rapport
a lan dernier et, en déepassant la moyenne heb-
domadaire d'impressions de 5,5%, se rapproche
des meilleurs jours ouvrés. Le jour avec lau-
dience la plus faible est le lundi. Plus la semaine
avance, plus laudience progresse - exception
toutefois: le mardi, qui connait une performance
similaire aux vendredis. Ainsi, les colts contacts
sont beaucoup plus bas le week-end que la
semaine, sur le mobile comme sur l'ordinateur.
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Depuis notre dernier YouTube Branding Report,
la competition s'accroit en Suisse et la pression
concurrentielle pour les jours ayant laudience la
plus forte connait une nette progression. Par rap-
port a l'an dernier, le nombre total de Mastheads
reservees est monte a 61 au 1e trimestre 2016 et
a 80 au second.

L'audience est capitale pour votre cam-
pagne ? Prévoyez a l'avance et réservez
des jours a forte audience, comme le

dimanche, pour votre campagne display.
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AUDIENCE PAR TRIMESTRE

Impressions

6'000'000 [
5000000 [
4000000 [~
3000000 [
2'000'000

1000000

. | | | | | | | |

Qz 2014 Q3 2014 Q4 2014 Q12015 Q2 2015 Q3 2015 Q4 2015 Q1 2016 Q2 2016

Laudience est en constante evolution. Au 2e trimestre 2016, 5,5 millions d'impressions ont été gene-
rees, soit 70% de plus que lannée precedente.
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YOUTUBE EN SUISSE

BASE D'UTILISATEURS

Les utilisateurs YouTube privilegient majoritairement les activites en ligne mais sont aussi des fai-

seurs d'opinion avides de consommation. 88% sont en ligne chaque jour, 52% partagent reguliere-

ment des contenus avec leurs amis. Cette préféerence se reflete aussi dans leur consommation: ce

groupe achete majoritairement en ligne; la probabilite qu'ils achetent des gadgets ou des appareils

electroniques est donc 4,7 fois supérieure a la moyenne, et celle qu'ils fassent partie des premiers a

acheter des nouveaux produits est 2,4 fois superieure a la moyenne. Nombreux sont ceux a utiliser

YouTube comme moteur de recherche au quotidien. La plate-forme est le 2° principal moteur de

recherche du Web.

FORMATS PUBLICITAIRES
EXISTANTS

YouTube offre 5 formats différents pour atteindre

les groupes cibles:

1. Masthead: l'outil phare de branding digital
sur la plate-forme video la plus populaire
de Suisse. Les Mastheads se prétent parfai-
tement au lancement des campagnes de
branding, pour gagner en notoriété et créer
des listes de remarketing.

2. TrueView InStream: annonces pre-roll a
bas colt, a haute portée et avec fonction
Ignorer, bien adapteées a la presentation de
nouvelles vidéos a un groupe cible large.

3. TrueView Discover (auparavant Trueview
InDisplay): videos payantes, sur lesquelles
['utilisateur peut cliquer, parfaitement adap-
tées pour promouvoir des videos plus lon-
gues et/ou informatives. Peut avoir un im-
pact important en lien avec les recherches
YouTube.

4 Bumper Ads: publicités TrueView de 5 se-
condes generant une haute portee a faible

cout par vue.

5 Reéservations InStream directes: formats
InStream pouvant étre ignorés ou non, et
pouvant étre réserves soit dans linventaire
total, soit specifiquement dans l'environne-
ment des vidéos les plus vues en Suisse.

NOUVEAUX FORMATS
PUBLICITAIRES

YouTube mise toujours plus sur les formats et
les fonctionnalités pour le marketing de perfor-
mance. Depuis longtemps déja, le branding n'est
plus lobjectif principal de toutes les campagnes
YouTube.

1. Depuis le début de l'année, de nouveaux
formats InStream et TrueView ont éte
lancés pour le téléchargement des applis,
et les formats Shoppable (Trueview pour
le shopping) lances en 2015 ont connu
des ameliorations constantes afin que les
publicitaires puissent promouvoir leurs
produits sur YouTube de maniére encore

plus efficace.

2. Grace a des fiches (Info Cards) optimisees,
les utilisateurs peuvent accéder directe-
ment aux informations produit, aux sites
Web ainsi qu'a d'autres videos. Les produits
peuvent egalement étre placés directe-
ment sur les pages YouTube, grace a la
mise en relation avec les flux e-commerce.

3. Lesvidéos a 360" font vivre aux spectateurs
une experience incroyable. De nombreuses
marques ont déja experimenteé avec succes
ce format, qui devrait gagner du terrain au
cours des mois a venir.
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PUBLICATION

Ce rapport parait deux fois par an.
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